Sfera

MAGAZYN DLA OPTYKOW OKULAROWYCH | JZA/NA' ©)
Nr 36. Wrzesien 2014 r. Egzemplarz bezptatny.

————
| e ——

Waznelto)

co jestR oprawm.

znane z | Ogdlnopolska
v Kampania
3 Reklamowa




Wazne to, co jest w oprawie.

Jesienia SZAJNA Laboratorium Optyczne organizuje ogélnopolska kampanie re-
klamowa pod hastem.: ,Wazne to, co jest w oprawie”. Poza pokazaniem, ze jeste-
Smy nowoczesnym i wiodacym producentem soczewek, chcemy zwroci¢ uwage
uzytkownikow okularéw na jakos$¢ wybieranych szkiet. Wszyscy dobrze wiemy, ze
dzisiaj klient salonu optycznego najwieksza uwage poswieca wyborowi oprawy,
czesto czyniac wybor soczewek kwestia drugorzedna. Skupia sie on wytacznie na
aspekcie wizualnym, pomijajac najistotniejsza funkcje okularow, jaka jest zapew-
nienie dobrego i zdrowego widzenia.

We wrzesniu i w pazdzierniku w ogoélnopolskich stacjach telewizyjnych z grup TVP
oraz TVN pokazywane beda reklamy promujace nasza marke. Liczba emisji reklam
oraz zasieg kampanii gwarantujg dotarcie do odbiorcow w catej Polsce, zarowno
w duzych miastach, jak i w matych miejscowosciach. Reklamy telewizyjne beda
wspierane przez dziatania w internecie, a uzupetnieniem kampanii bedzie konkurs
skierowany do uzytkownikow okularéw.

By sktoni¢ osoby, ktore zobacza reklame telewizyjna, do odwiedzenia Panstwa sa-
lonu optycznego, zachecamy do wyeksponowania w nim materiatow promocyj-
nych bezposrednio nawiazujgcych do kampanii (plakaty, woblery, ulotki, filmy wi-
deo). Proponujemy takze bezptatna reklame Panstwa firmy na naszej nowej stronie
www. Dla zaktadow optycznych polecajacych produkty SZAJNA przygotowaliSmy
specjalng promocje z atrakcyjnymi nagrodami.

Mamy nadzieje, ze tak szeroka skala dziatan przyczyni sie do wzrostu sprzedazy
w Panstwa salonie. Wiedzac, jak istotna jest rekomendacja ze strony optyka liczy-
my na zaangazowanie w polecaniu naszych produktow.

/ powazaniem

Tadeusz Szajna m\lNA®

WEASCICIEL LABORATORIUM OPTYCZNE
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Aktualnosci i Nowosci

D prostu Sport!

Od poczatku wrzesnia soczewki Sport&Fashion (jednoogniskowe OPTIPLAST HD oraz progresywne ,
beda pod marka Sport. Zmiana ta nie niesie za soba zadnych modyfikacji konstrukcji soczewek czy tez ich ceni z
zana jest z przygotowaniami do prezentacji nowej oferty produktéw SZAJNA. Nowa nazwa bedzie uzywana we
wszystkich materiatach reklamowych i informacyjnych oraz na etykietach soczewek.
Pod marka Sport dostepne sa dwie grupy soczewek — jednoogniskowe OPTIPLAST HD oraz progresywne
Przewaga soczewek Sport nad innymi produktami to przede wszystkim specjalna metoda obli
bioraca pod uwage ustawienie soczewki wzgledem oka oraz jej bardzo duze zakrzywieni

widzenie w soczewkach Sport jest bardzo naturalne i nie wystepuje niekorzystny e
zmiana osi widzenia (typowy dla zwyktych soczewek montowanych pod duzym ke
Sport wykonywane sg wytacznie w ultra precyzyjnej technologii FreeForm oraz
o duzych krzywiznach zakrzywienia frontu. Bazy 6 i 8 gwarantuja, iz soczew
i zamontowac do kazdej oprawy o znacznym kacie wygiecia frontu.

Promocja na Biznes HD: para soczewek z AR gratis

Soczewki na odlegtosci posrednie i bliskie to swietna propozycja dla
0s6b, ktore wieksza cze$¢ dnia spedzaja pracujac w pomieszczeniach.
W takich warunkach oczy akomoduja na odlegtosci nie wieksze niz
4 metry co czyni soczewki Biznes HD idealnym wyborem. Zapewniajg
one szerokie oraz wolne od znieksztatcen pola widzenia oraz gwarantu-
jaidealnie ostry obraz. Wszystko to dzieki technologii FreeForm. Co jed-
nak, gdy nasz klient wymaga korekcji na wigksze odlegtosci? W takiej
sytuacji uzupetnieniem soczewek biurowych sa soczewki jednoogni-
skowe z powtokami antyrefleksyjnymi. W trwaja-

cej do konca pazdziernika promocji dodawane sa ° LA
one do soczewek Biznes HD z 99% rabatem. Wiecej .

0 soczewkach Biznes HD piszemy na dalszych stro- B I Z N ES
nach tego numeru magazynu SFERA. FreeFormDesign

FedEx: tylko 12 PLN za doreczenie soczewek

Od konca sierpnia soczewki okularowe SZAJNA dostarczane sg do zakta-
dow optycznych réwniez przez firme FedEx. To juz czwarta firma kurierska
z ktérej oferty moga korzystac klienci SZAJNA i pierwsza, ktérej ceny sa
nizsze od dotychczasowych. Koszt doreczenia soczewek zamowionych
w SZAINA przez FedEx to jedynie 12 PLN netto. Wszyscy klienci SZAIJNA
maja dowolnos¢ wyboru firmy kurierskiej, ktéra bedzie ich obstugiwac.

Zmiany kuriera na FedEx dokona¢ mozna w dowolnym momencie kon-

taktujac sie z Dziatem Sprzedazy (zaméwienia@szajna.pl, tel.: 58 669 67 EX p reSS

00) lub informujac o tym jednego z naszych przedstawicieli handlowych.
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Aktualnosci i Nowosci

Nowy kolor powtoki SPECTRA

W poprzednim numerze magazynu SFERA prezentowalismy powtoke
lustrzang SPECTRA dostepna w kolorach pomarainczowym i niebie-
skim. Od konca sierpnia nasza lustrzanka dostepna jest rowniez w ko-
lorze srebrnym. Kazda SPECTRA standardowo wystepuje z powtoka
antyrefleksyjna Krokus forte AR po stronie wewnetrznej, co zapobiega
powstawaniu ucigzliwych odblaskéw. Powtoke SPECTRA mozna za-
mawiac¢ w potaczeniu ze wszystkim soczewkami polaryzacyjnymioraz
barwionymi dostepnymi w naszej ofercie. Dla uzyskaniu najlepszego
efektu estetycznego zaleca sie aby poziom zabarwienia soczewek byt

SPECTRA

W ofercie sg réowniez kolory pomaranczowy oraz niebieski.
Soczewki z powtoka SPECTRA standardowo posiadaja Krokus Forte AR po stronie wewnetrznej.

Nowi przedstawiciele handlowi SZAJNA

W trakcie wakacji do naszego zespotu handlowego dotaczyto dwoje
nowych Regionalnych Specjalistow ds. Sprzedazy. Katarzyna Buczkow-
ska (wojewodztwo wielkopolskie) oraz Maciej Poletyto (wojewddztwo
podlaskie) odciaza w pracy naszych dotychczasowych reprezentantow
w wymienionych regionach dostarczajac wszystkim optykom rzetelna
i profesjonalna informacje nt. produktéw SZAJNA.

Katarzyna Buczkowska
tel.: 603 514 426, katarzyna.buczkowska@szajna.pl

Maciej Poletyto
tel.: 607 400 027, maciej.poletylo@szajna.pl

Do zobaczenia
na targach w Poznaniu

Juz dzisiaj zapraszamy wszystkich naszych klientéw i sympatykéw do
odwiedzania stoiska SZAJNA na Targach Optyka w Poznaniu. W tym
roku odbeda sie one w terminie 7-8 listopada (piatek-sobota), a repre-
zentanci naszej firmy bedga dla Panstwa dostepni w godzinach od 9 do
18. Na naszym stoisku prezentowac bedziemy zaréwno nowosci na rok 1

L ‘—r”" Xt

2015, jak i pokazywac najwazniejsze produkty i ustugi dostepne juz dzi- a2 ;
siaj w naszej ofercie. Dla wszystkich optykdw, ktorzy odwiedzg nasze @ OPTYKA2014
stoisko i ztozg zamdwienie na soczewki lub zdecyduja sie na rozpocze- — targi cpfyume

cie wspotpracy czekacd beda oferty specjalne.
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Aktualnosci i Nowosci
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Aktualnosci i Nowosci

Wazne to, co jest w oprawie.

Kampania reklamowa SZAJNA Laboratorium Optyczne

We wrzesniu nasza firma rozpoczeta ogolnopolska kampanie reklamowa pt.: ,,Waz-
ne to, co jest w oprawie”. Jej celem jest promocja marki SZAJNA, ale chcemy rowniez
uswiadomic uzytkownikow okularow jak wazna jest jakos¢ wybieranych szkiet.

Wszyscy dobrze wiemy, ze dzisiaj klient Salonu Optycznego naj-
wieksza uwage poswieca wyborowi oprawy, czesto czynigc dobor od-
powiednich soczewek kwestig drugorzedna. Skupia sie on wytacznie
na aspekcie wizualnym, pomijajac najistotniejsza funkcje okularow
jaka jest zapewnienie dobrego i zdrowego widzenia.

Nasza kampania to szereg dziatan, za posrednictwem ktorych
chcemy przekazac¢ uzytkownikom okularéw komunikat, ze wazne jest
rowniez to, co wybiora do swojej nowej oprawy, bo tylko dobrze do-
brane szkta zapewnia doskonata jako$¢ widzenia i sprawia, ze okulary
beda wygodne.

Gtownym dziataniem naszej kampanii jest reklama telewizyjna.
Bedzie ona emitowana we wrzesniu oraz w pazdzierniku w najpo-
pularniejszych stacjach telewizyjnych. Dobor kanatow i liczba emisji
gwarantuje dotarcie do milionow uzytkownikdéw w catej Polsce, za-
rowno w duzych miastach jak i w matych miejscowosciach.

Uzytkownik okularéw, ktory do swoich okularéw wybierze szkta
marki SZAJNA moze dodatkowo wzig¢ udziat w konkursie z atrakcyj-
nymi nagrodami w postaci kart podarunkowych do markowych skle-
pow. Wystarczy tylko, Ze odwiedzi nasza strone internetowa i uzupetni
nasze hasto ,Wazne to, co jest w oprawie, bo...”

Mamy nadzieje, ze nasze dziatania promocyjne, podwyzszajac
prestiz naszej marki, zwieksza rowniez sprzedaz w Salonach Optycz-
nych. Aby jeszcze bardziej zacheci¢ do polecania naszych produktow
przygotowalismy ciekawa promocje, w ktorej za zamawiane w SZAJ-
NA soczewki Optyk otrzymuje odpowiednig liczbe punktow. Za kazde
100 punktow Optyk dostaje karte podarunkowa o wartosci 100 zt do
sklepow Apart, Empik, Media Markt, Saturn, Sephora. Punkty sa przy-
znawane za zamowienia ztozone od 1 wrzesnia do 31 grudnia 2014r.
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Reklamy telewizyjne sa rowniez wspierane przez dziatania w inter-
necie. Zeby przyciagnac uwage uzytkownikdéw okularow, we wrzesniu
uruchomilismy zupetnie nowa strone internetowa, ktora w trakcie
kampanii bedzie uzupetniana o dodatkowe materiaty multimedialne.
Nowa strona to roéwniez miejsce na reklame Salonéw Optycznych.
Kazdy Optyk moze dopisac sie do umieszczonej na stronie mapy,
dzieki czemu uzytkownicy okularow dowiedza sie, gdzie moga zaku-
pi¢ produkt widziany w reklamie TV.

Ponadto przygotowujemy prezentacje oraz krétkie materiaty fil-
mowe, ktére w tatwy sposdb wyjasnia dziatanie i zalety roznego typu
soczewek. Bedzie je mozna ogladac na naszej stronie www, na kanale
YouTube i na facebooku.
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Aktualnosci i Nowosci

By przyciagnac osoby, ktore zobacza reklame telewizyjna do Salonu Optycznego, zachecamy do
wyeksponowania w nim materiatéw promocyjnych bezposrednio nawigzujacych do kampanii.

4 Plakaty

B Przygotowane w dwéch formatach plakaty (AL A3
o wymiarach 594x841 mm i 297x420 mm) pozwola na
oznakowanie Salonu Optycznego tak, by jeszcze bardziej
skupiat uwage klienta i informowat go o kampanii.

Wazne to, %

co jest w oprawie.
s = S

Zapytaj aptyka o sxkin akilarows STAINA

-

Wobbler »

Wazne to,
co jest w oprawie.

W To gadzet reklamowy, ktory tatwo mozesz umiesci¢
w dowolnym miejscu. Zajmuje niewiele miejsca, a na
pewno przyciagnie uwage klienta.

Promocja dla optykow: zamawiaj soczewki, zbieraj punkty, odbieraj nagrody.

Trzy kroki do nagrody, a Ty musisz wykonac¢ tylko jeden z nich.

B Swoim klientom polecaj soczewki PRIMA, OPTIPLAST
oraz VEO z powtokami antyrefleksyjnymi.

B Za kazdym razem mozesz wybraé innag nagrode sposrod kart
podarunkowych do sklepéw: Apart, Empik, Media Markt,
Saturn, Sephora.

B Za kazda zamdwiong pare soczewek (z grup wskazanych

powyzej) otrzymasz odpowiednia liczbe punktow. B Gdy zbierzesz 100 punktéw, skontaktujemy sie z Toba

mailowo badz telefonicznie w sprawie nagrody.

B Po zakoniczeniu miesigca poinformujemy Cie o liczbie
zebranych punktéw. Za kazde 100 punktow otrzymasz
karte podarunkowg o wartosci 100 zt.

B Punkty beda przyznawane od 1 wrzesnia do 31 grudnia 2014 r.
za wszystkie zamdwienia ztozone bezposrednio w SZAJNA.

1 punkt 3 punkty 5 punktow 7 punktow 12 punktow
PRIMA OPTIPLAST VEO VEO VEO
zdowolnym AR zdowolnym AR OneiNextzAR Comfort i Expert z AR Master
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Soczewki okularowe z Gdyni

JZAINA G

SOCZEWKI OKULAROWE

Bogly Epg
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Skaner opraw okularowych do Zdalnego Profilowania.
Mozliwos¢ zakupu urzadzenia lub otrzymania
go bezptatnie przy zamowieniach wyzszych
niz 2000 PLN miesiecznie*.

VISSLO ST-88. Najwazniejsze informacje:

»{) ZDALNE
PROFILOWANIE

Skanowanie: obu tarcz, tylko prawej, tylko lewej

Do wszystkich typdw opraw - metal, plastik, zytka, patent
Wyposazony w modut do opraw bezramkowych i pétotwartych
Posiada funkcje autokalibracji

B Automatyczna kontrola sity docisku wodzika

B Petna wspotpraca z SZAJNA Nawigatorem

B Podtaczenie do komputera przez port USB lub COM

m Prosta instalacja, tatwa obstuga, 12 miesieczna gwarancja

* Szczegbty oferty u Regionalnych Specjalistow ds. Sprzedazy oraz w gdyriskim Dziale Sprzedazy. Dotyczy zamowien w wartosciach netto objetych ustuga Zdalnego Profilowania.



I Michat Szajna, Dyrektor Handlowy

HD - nie tylko do zadan specjalnych

Soczewki jednoogniskowe to dla wiekszosci optykow przede wszystkim konstrukcje
sferyczne. Na ich tle szkta asferyczne, a w szczegolnosci wewnetrznie asferyczne, by-
waja przez niektore osoby wrecz rutynowo pomijane. Jest to o tyle dziwne, iz soczew-
ki wewnetrznie asferyczne sa w prawie kazdym przypadku lepszym wyborem niz te

o konstrukcji sferyczne;j.

W przypadku soczewek jednoognisko-
wych, zaréwno optyk jak i uzytkownik
soczewek, majg dzisiaj do wyboru trzy ro-
dzaje konstrukcji. Wptywaja one na wtasci-
wosci optyczne, uzytkowe oraz estetyczne.

Najczesciej wybieranymi sa obecnie soczewki
o konstrukgji sferycznej. W ich przypadku po-
wierzchnia zewnetrzna ma zawsze regularny
przebieg, bedacy wycinkiem sfery (kuli) i moz-
liwy do opisania chociazby przy pomocy pro-
mienia krzywizny. Powierzchnia wewnetrzna
ma natomiast powierzchnie zgodna z zama-
wianymi mocami, a zatem sferyczng lub sfe-
rocylindryczna. Oznacza to, iz ona ma rowniez
regularny przebieg. Jest tatwa w adaptacji, nie
wymaga takze specjalnych zasad montazu.

Najwieksza réznica miedzy soczewkami
sferycznymi a asferycznymi (ASF) to przebieg
powierzchni frontowej. W przypadku tych dru-
gich nie jest ona wycinkiem sfery, stad tez ich
nazwa, ktora stanowi zaprzeczenie sferycz-
nosci. W duzym uproszczeniu mozna przyjac,
iz asfera ma przekroj zblizony do soczewek
Omega. Charakteryzuje sie on sptaszczeniem
konstrukcji, szczegolnie w obszarach peryfe-
ryjnych szkta. Jest ono oczywiscie projektowa-
ne w specjalny sposob, zapewniajacy szersze
pole widzenia niz w soczewkach sferycznych
oraz ich wyzsza estetyke. Nie oznacza to jed-
nak, iz soczewka asferyczna jest ciefisza niz
sferyczna. Mozna przyjac, iz z zasady asferycz-
nos¢ nie przektada sie znaczaco na mniejsze
grubosci, sprawia jednak, ze soczewki (przez
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wspomniane sptaszczenie) wizualnie wygla-
daja na estetyczniejsze. Czesto spotykana
opinia, iz asfery sa ciensze bierze sie prawdo-
podobnie z tego, iz kiedy$ byty one dostepne
gtdwnie jako soczewki wysokoindeksowe
i zalety zwigzane z zastosowaniem materiatu
0 wyzszym wspotczynniku zatamania $wiatta
zaczeto przypisywac asferycznosci.

Najnowoczesniejsza kategoriag soczewek
jednoogniskowych sa produkty wewnetrz-
nie asferyczne.

W SZAINA Laboratorium Optyczne wy-
stepujg one pod markg OPTIPLAST HD i pod
wzgledem technologii produkcji sg zblizone
do soczewek progresywnych VEO. Wykony-



wane sa w najbardziej precyzyjnej technologii
FreeForm i charakteryzuja sie powierzchniag
asferyczna umieszczong po stronie wewnetrz-
nej. Jakie sa technologiczne zalety tego
rozwiazania? Przede wszystkim zyskujemy
idealnie zaprojektowana i personalizowana
powierzchnie czynna. Umieszczenie asfe-
rycznosci oraz przypisanej korekcji na jednej
ptaszczyznie umozliwia ich petna optymaliza-
cje. Przektada sie to znaczaco na ostrosc i sze-
roko$¢ widzenia. Razem z niezwykle precyzyj-
na obrébka w technologii FreeForm stanowi
to najwieksza przewage nad klasycznymi kon-
strukcjami asferycznymi. Na jako$¢ optyczna
oraz komfort uzytkowania wptywaja jednak
rowniez dodatkowe parametry.

Zamawiajac soczewki HD nalezy zawsze
podac rozstaw Zrenic oraz wysoko$¢ monta-
zu (odlegtos¢ od dolnej krawedzi oprawy do
srodka Zrenicy), co skutkuje dalszg persona-
lizacjg konstrukcji. Dla najbardziej wymaga-
jacych klientow lub tez tych zamawiajacych
soczewki do nietypowych opraw istnieje moz-
liwo$¢ uwzglednienia niestandardowego kata
wygiecia oprawy (FT), kat pantoskopowego
(PT) oraz odlegtosci soczewki od oka (VD). Pod
tym wzgledem HD nie odbiegaja od indywidu-
alnych soczewek progresywnych takich jak
VEO Comfort, VEO Expert czy VEO Master.

Zaawansowane rozwigzania technologicz-
ne przektadaja sie bezposrednio na wtasci-
wosci uzytkowe.

Pierwsze pozytywne odczucia, na ktore zwré-
ci uwage kazdy uzytkownik, to ostros¢ widze-
nia. Zawdzieczamy to precyzyjnej obrobce
w technologii FreeForm oraz zastosowaniu
potfabrykatow o perfekcyjnych frontach. Nie
bez znaczenia sg réwniez korzysci ptynace
z asferyzacji. HD zapewniaja bardzo szerokie

Oferta

A'=[S2.00 +C1.00 05 90°]
B’=[S2.02 +C1.010$90°]
C’'=[S2.04 +C1.030$91°]

Zaletg soczewek wewnetrznie asferycznych OPTIPLAST HD jest zwiekszenie efektywnego pola widzenia,
a wiec obszaru w ktérym moc jest stabilna. Im jest on wiekszy, tym lepszy komfort korzystania z okularéw.

pola widzenia, wieksze niz dla soczewek sfe-
rycznych oraz konwencjonalnych asfer (ASF).
Docenig to przede wszystkim osoby wymaga-
jace korekgji sferocylindryczne;j.

Czy soczewki HD warto poleca¢ osobom
dotychczas korzystajacym z soczewek sferycz-
nych? Tak. Czy soczewki HD warto polecac
osobom, ktore uzywaty soczewek ASF? Zde-
cydowanie tak! W obu przypadkach uzytkow-
nicy odczuja wzrost komfortu widzenia. Warto
takze podkresli¢, iz OPTIPLAST HD nie wyma-
gaja szczegoblnej adaptacji. Jesli soczewki
zostaty zamontowane w oprawy zgodnie z
wymaganiami (tj. krzyz centracji na Zrenicy
lub minimalnie ponizej niej), klient powinien

cieszy¢ sie wysoka jakoscia widzenia juz od
pierwszych chwil. Istnieje réwniez specjalna
wersja soczewek HD dedykowana do opraw
sportowych oraz o duzym kacie wygiecia -
OPTIPLAST Sport HD - ktéra poza zaprezento-
wanymi zaletami niweluje niekorzystne efekty
pryzmatyczne, zwiazane z ustawieniem so-
czewek pod duzym katem w stosunku do oka.
Bardzo korzystnie prezentuja sie kwoty, za
jakie mozna kupi¢ soczewki OPTIPLAST HD.
Ich sugerowana cena detaliczna jest 30 zt wyz-
sza od soczewek sferycznych i zaledwie 10 zt
wyzsza niz w przypadku asferycznych. Nie jest
to zatem duza roznica biorac pod uwage kom-
forti jakos¢ widzenia, ktéra otrzymujemy.

Soczewki sferyczne

Soczewki asferyczne ASF

Soczewki wewnetrznie asferyczne HD
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Oferta

Sposob zamawiania i montazu soczewek HD

Dla OPTIPLAST HD (ASF) obowiazujg identyczne zasady zamawiania i montazu jak w
przypadku soczewek progresywnych z grupy VEO.

Soczewki z oznaczeniem HD sa produktami
w petni indywidualnymi. Oznacza to, iz wyko-
nywane sg one nie tylko pod moce klienta, lecz
takze z uwzglednieniem jego rozstawu Zzrenic
(PD) do dali. W potaczeniu z parametrami zwia-
zanymi z ustawieniem soczewek wzgledem
oka (kat pantoskopowy, kat wygiecia oprawy
oraz odlegtos$¢ soczewki od oka) umozliwia to
obliczenie powierzchni optycznej zapewnia-
jacej szerokie i wolne od znieksztatcen pole
widzenia. Warto zapamietac, ze im wiecej in-
formacji nt. okularébw zostanie przekazanych
do laboratorium tym bardziej zindywidualizo-
wane stang sie soczewki. Z tego wzgledu warto
podawac ksztatt oprawy korzystajac z dostep-
nej bazy wzorow lub wysytac go elektronicznie
przez SZAJNA Nawigator.

Dla wszystkich soczewek z oznaczeniem HD
obowiazuja identyczne zasady zamawiania.
Podczas jego sktadania, czy to telefonicznie
czy to przez SZAJNA Nawigator, nalezy pamie-
ta¢ o podaniu podobnych danych jak dla so-
czewek progresywnych - mocy oraz rozstawu
Zrenic do dali dla kazdego oka osobno. Jesli
podczas doboru oprawy stwierdzone zostato
niestandardowe ustawienie soczewek wzgle-
dem oczu klienta rowniez nalezy to uwzgled-
ni¢. Niestandardowymi parametrami nazy-
wac bedziemy kat pantoskopowy mniejszy
niz 5° lub tez wiekszy niz 11° (odchytka o +/-
3° od standardowego), kat wygiecia oprawy
wiekszy niz 10° oraz odlegtos¢ od oka mniej-
sza niz 10 lub wieksza niz 16 mm (odchytka
0 +/-3mm od standardowego).

Na zdjeciach ponizej zaprezentowano soczewki OPTIPLAST Biznes HD.

(jednoogniskowe
oraz wieloogniskowe) trafiaja do optykow
z tymczasowymi oznaczeniami montazowymi.

Soczewki z grupy HD

Centracje nalezy robi¢ zgodnie z oznaczeniem

krzyza montazowego. Nie ma koniecznosci
obnizania jego pozycji w oprawie.

Gama soczewek HD (wew. ASF)

Wszystkie soczewki HD sa wewnetrznie asfe-
ryczne. W odréznieniu od konwencjonalnych
konstrukgji nie trzeba jednak przy ich montazu
uwzgledniac osi obrotu oka i stosowac specjal-
nego ustawienia $srodka optycznego wzgledem
zrenicy, gdyz konstrukcja szkiet juz ten fakt
uwzglednia. Do zaktadu optycznego soczew-
ki HD trafiaja z tymczasowymi oznaczeniami,
podobnymi do tych stosowanych na szktach
zmiennoogniskowych. Wskazuja one na pozy-
cje szkiet w oprawie (oko prawe, oko lewe), po-
tozenie $rodka centracji (krzyz) oraz wyznacza-
jg osie w jakich soczewki nalezy zamontowac.
Dotyczy to takze sytuacji, gdy mamy do czynie-
nia jedynie z korekgja sferyczna. Jak wszystkie
produkty z oferty SZAINA rowniez soczewki HD
objete s3 2 letnia gwarancja.

Oznaczenia tymczasowe najlepiej
dopiero po montazu
i weryfikacji ustawienia osi i pola do blizy.

usuna¢
szkiet w oprawe

OPTIPLAST HD

OPTIPLAST Sport HD

OPTIPLAST Biznes HD

OPTIPLAST Relaksacyjne HD

Soczewki wewnetrznie asferyczne, personaliz

owane, wykonywane w technologii FreeForm.

Jednoogniskowe do korekgji
wszystkich wad wzroku.

Jednoogniskowe z duzg krzywizna
frontu (baza 6 lub 8). Do opraw
o duzym kacie wygiecia.

Na odlegtosci posrednie i bliskie
(tzw. biurowe). Do wyboru
2 zasiegi widzenia-do 2 lub
4 metrow.

Jednoogniskowe z niewielka
zmiana mocy (0.50 lub 0.75 dpt)
w dolnej czesci szkta, ktora
wspomaga akomodacje.
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Oferta

Do pracy wewnatrz pomieszczen

Do pracy w pomieszczeniach, nie tylko tych biurowych, proponujemy soczewki OPTI-
PLAST Biznes HD. Kierowane s3 one do presbhiopow, ktorym zalezy na uzyskaniu naj-
szerszego pola widzenia w szktach o zmiennej mocy.

Wszyscy optycy polecajacy soczewki zmien-
noogniskowe wiedza, iz soczewka progresyw-
na nie zawsze jest najlepszym rozwigzaniem
dla presbiopow. Pomimo szeregu zalet, zwia-
zanych przede wszystkim z zapewnieniem
widzenia na wszystkie odlegtosci w jednej
parze okularéw, istnieja pewne ogranicze-
nia, ktorych nawet najlepsze konstrukcje
progresywne nie sa w stanie przezwyciezyc.
Dotycza one przede wszystkim widzenia na
tzw. odlegtosci posrednie. Pod tym pojeciem
nalezy rozumie¢ zakres widzenia pomiedzy
2 a4 metrami. Wykorzystywany jest on najcze-
Sciej wewnatrz pomieszczen, z ktorymi na co
dzien mamy styczno$¢ - mieszkaniami, biu-
rami, sklepami, warsztatami. O ile ,progres”
mozna $miato okresli¢ najlepsza soczewka na
wszystkie odlegtosci (dalekie, posrednie i bli-
skie) to w sytuacji, gdy rozstrzygamy tylko od-
legtosci posrednie i bliskie najlepszym rozwia-
zaniem sa bez watpienia soczewki potocznie
zwane biurowymi.

Dzieki mniejszemu zakresowi zmiany mocy
mozliwe jest uzyskanie bardzo duzej redukcji
aberracji bocznych w stosunku do soczewek
progresywnych. Wptywa to na zwiekszenie
szerokosci widzenia w zasiegu od 40 cm do
4 metréw oraz poprawe stabilnosci obrazu.
Dzieki temu uzytkownik soczewek takich jak

Biznes HD ma wieksza swobode ruchu oczami
bez narazania sie na silng utrate ostrosci wi-
dzenia w obszarach peryferyjnych. Biznes HD
maja tzw. miekka konstrukcje (soft design).
Oznacza to, iz rozktad mocy ma tagodny prze-
bieg, a aberracje nie charakteryzuja sie duza
intensywnoscia.

Do komputera dla 30i 40 latkow

Wiele osob pracujacych przy komputerze lub poswiecajacych duzo czasu na czytanie
uskarza sie na zmeczenie oczu. Objawia sie ono koniecznoscig wtozenia wiekszego wy-
sitku akomodacyjnego w utrzymanie ostrosci widzenia.

Mruganie i mruzenie oczu, przyblizanie gtowy
do ekranu komputera lub czytanego tekstu to
tylko nieliczne z objawow, ktore coraz czesciej
dotykaja osoby po 30 roku zycia. Wielogodzin-
na praca na stata, nienaturalna dla ludzkiego
wzroku odlegtos¢ 40-80 cm wptywa na uczu-
cie zmeczenia oraz obniza wydajnos¢ pracy.
Rozwigzaniem tego problemu sa soczewki
Relaksacyjne. Proponowane sg one osobom,
ktére uskarzaja sie na zaburzenia widzenia
przede wszystkim przy czytaniu. Soczewki Re-
laksacyjne eliminuja uczucie zmeczenia oczu
wspierajac akomodacje 0 0.50 lub 0.75 diop-
trii. Dzieje sie to za sprawa niewielkiej zmiany

mocy w dolnej czesci soczewki. Wspomaga
ona naturalne zdolnosci ludzkiego wzroku
wtedy, gdy jest to najbardziej potrzebne.

Soczewki OPTIPLAST Relaksacyjne HD
zamawia sie jak soczewki jednoogniskowe,
pamietajac o wyborze odpowiedniego wspar-
cia akomodacji (0.50 lub 0.75 dpt). Z naszych
obserwacji wynika, iz warto$¢ 0.50 dpt spraw-
dza sie w przypadku osob 30 letnich, nato-
miast 0.75 dpt bedzie lepszym rozwiazaniem
dla 40-sto latkow. Soczewki maja konstrukcje
wewnetrznie asferyczng i wykonywane sa
w technologii FreeForm. Minimalna wysoko$¢
montazu to 15 mm.
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I Michat Szajna, Dyrektor Handlowy

Nowa generacja soczewek Solar

Od lipca soczewki Solar wykonywane sg w materiale nowej generacji. W stosunku do
poprzedniej wersji zmianie na lepsze ulegto kilka rzeczy - kolor po zaciemnieniu, czas
aktywacji i deaktywacji. Bez zmiany pozostaty bardzo atrakcyjne ceny.

Marka Solar dostepna jest na rynku od
ponad 9 lat. W tym czasie zdazyta zdoby¢
uznanie zarobwno optykow jak i uzytkownikow
okularéw stajac sie synonimem organicznej
soczewki fotochromowej w bardzo atrakcyj-
nej cenie. Popularnej na tyle, ze spotkalismy
sie juz nawet z prébami jej podrabiania.

Przez lata materiat Solar ewoluowat.
Wprowadzane zmiany miaty charakter ewo-
lucyjny i wynikaty przede wszystkim z udo-
skonalen procesu produkcyjnego. Rewolucja
rozpoczeta sie w tym roku wraz z wprowa-
dzeniem zupetnie nowej generacji polimieru
fotochromowego w indeksie 1.56. Od lipca
wszystkie soczewki Solar (magazynowe i re-
cepturowe) wykonywane i sprzedawane sa
wytacznie w nowym materiale. Nie zdecydo-
walismy sie jednak na zmiane nazwy, gdyz

Atrakcyjne ceny i bardzo
szeroka oferta.

Soczewki z materiatu Solar dostepne

sa w bogatej palecie odmian.

Sprawdz w katalogu!

aktualna obowiazuje w ciagle aktualnym ka-
talogu produktow z roku 2013/2014.
Wprowadzone udoskonalenia dotycza
w pierwszej kolejnosci przejrzystosci nie-
aktywowanych soczewek. Teraz wstepne
zabarwienie wynosi jedynie 5% i dla socze-
wek zamontowanych w oprawie jest stabo
widoczne. Powodem tego, jest takze zmiana
koloru soczewek. W nowej generacji zarowno
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braz jak i szary zyskaty odmienione oblicze.
Sa teraz kolorami bardzo naturalnymi i sto-
nowanymi, bez widocznego wptywu zadnych
barw dodatkowych. Korzystniej prezentuja
sie takze czasy reakcji na zmiane warunkow
o$wietleniowych. Sredni czas aktywacji so-
czewek i uzyskanie przez nie natezenia 60%
barwy wynosi 50 sekund (przy 25°C). Rozbar-
wianie soczewek ze stanu maksymalnego
zaciemnienia wynoszacego 80% do petnej
przejrzystosci wynosi natomiast 8 minut i 30
sekund. Soczewki zapewniaja przy tym 100%
ochrony przez promieniowaniem UVA i UVB
charakteryzujac sie absorpcja UV na pozio-
mie 400.

Soczewki Solar dostepne sa w wielu kon-
strukcjach i rodzajach, umozliwiajg zatem ko-
rekcje wszystkich wad wzroku.



Nowoczesna technologia:

szybkie dziatanie i petna ochrona wzroku

Oferta

STSLAR

juz po 30 sekundach od wyjscia na stonce

Rozjasnianie:
8.5 minuty od 80% do 5%

Zaciemnianie:
50 sekund od 5% do 60%

i m e e s -

o~

Kompleksowosc¢:
4 zalety w 1 parze okularow

B Komfortowo kazdego dnia:
dzieki doskonatym wtasciwosciom fotochromowym

B Jakosc:
perfekcyjne widzenie dzieki zaawansowanej obrébce soczewek

B Bezpieczenstwo:
dzieki 100% ochronie przed promieniowaniem UVA

B Swoboda wyboru:
dzieki wielu odmianom soczewki Solar mozna stosowac
do korekcji wszystkich wad wzroku

T

Szybkosc dziatania:
juz w 50 sekund do 60%

t(s) | t : : f f t t . |

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

W umiarkowanych oraz $rednich temperaturach, charakterystycznych dla Eu-
ropy Srodkowej, czas zaciemniania sie soczewek jest bardzo krotki i nie powi-
nien przekracza¢ 60 sekund dla szkiet o mocy +2.00 dpt.
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I Michat Szajna, Dyrektor Handlowy

Aplikacje wspierajgce prace optyka

Wiekszos¢ z nas korzysta z zaawansowanych urzadzen przenosnych - telefonéw komor-
kowych czy tez tabletow. Ich widok nikogo juz dzisiaj nie dziwi. Nowoscia sg za to kolejne
aplikacje dajace tym urzadzeniom zupetnie nowe funkcje i mozliwosci.

W coraz wiekszej liczbie salonéw optycz-
nych pojawiaja sie tablety. W wiekszosci
przypadkéw stuza one do prostych czynno-
$ci wykonywanych uprzednio przy uzyciu
komputerow - przegladania stron www,
sprawdzania i wysytania poczty e-mail czy
tez sktadania zamdwien (np. przez SZAINA
Nawigator). Ich funkcjonalno$¢ rozszerzajg
liczne aplikacje. W tym artykule omowione
zostang te wspierajace optyka w codziennej
pracy - Optic Studio, Individual Studio oraz
NuPolar. Dwie pierwsze wchodza w sktad
sprzedawanego przez nas pakietu autorstwa
firmy SBM. Trzecia jest catkowicie bezptatna
i zostata opracowana przez firme Younger
Optics. Jest ona rowniez jedna z nielicznych
opracowanych réwnoczesnie dla systemu
iOS oraz Android.

Cele ich wykorzystywania mozna po-
dzieli¢ na dwie kategorie. Z marketingowego
punktu widzenia stosowanie nowoczesnych
pomocy sprzedazowych to znak dla klientow,
w tym przypadku uzytkownikéw okularéw, ze
idziemy ze duchem czasu, ze jestesmy nowo-
czesni oraz takze, ze umiemy zaskakiwac. Nie
chodzi tu zatem tylko i wytacznie o posiada-
nie modnego ,bajeru”, lecz przede wszystkim
wyrdznienie sie na rynku i zyskanie uznania
w oczach klienta. Sukcesem okresli¢ mozna
wywarcie wrazenia, ktére bedzie na tylesilne,
ze nasz klient bedzie chciat sie nim podzieli¢
ze swoimi znajomymi czy bliskimi. Dzigki ta-
kim, czasami pozornie drobnym dziataniom,
oraz indywidualnemu podejsciu jestesmy
w stanie realnie zwiekszy¢ nasza sprzedaz
oraz zbudowac baze regularnych klientow.
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Nasze dziatania nie mogg mie¢ jednak
charakteru stricte marketingowego, gdyz
stuza drugiemu zadaniu - budowaniu sprze-
dazy. Z biznesowego punktu widzenia celem
dziatania zaktadu optycznego nie jest tylko
zwiekszenie liczby wykonywanych okula-
row, lecz takze podnoszenie ich wartosci.
O ile wybor oprawy okularowej jest zawsze
motywowany indywidualnymi wzgledami
estetycznymi i finansowymi, o tyle decyzja
co do rodzaju i standardu soczewek powinna
by¢ zawsze wynikiem konsultacji z optykiem.
Wyglad i wykonanie oprawki tatwo oce-
ni¢, w przypadku soczewek trzeba zdac sie
przede wszystkim na doswiadczenie opty-
ka. Wiadomym jest, Ze tatwiej przekonamy
kogo$ do wyboru produktu pokazujac jego
dziatanie, niz tylko o nim opowiadajac.



Symulator dziatania soczewek

Optic Studio to aplikacja stuzaca do prezentacji dziatania soczewek
okularowych oraz doboru opraw. Umozliwia ona wyttumaczenie jak
dziataja wybrane soczewki oraz jakie sa réznice miedzy nimi. Zaleta tego
programu jest wykorzystywanie ,podgladu na zywo” (tzw. live view). Po-
lega to na prezentacji dziatania soczewek okularowych na ekranie ta-
bletu - ogladajacy widzi to samo, co osoba, korzystajaca z soczewek.
Funkcja ta jest szczegdlne ciekawa w przypadku produktéw wieloogni-
skowych. Wykonujac ruchy tabletem, analogiczne do ruchow gtowa
podczas patrzenia w dal i czytania, aplikacja automatycznie dostosowu-
je ostros¢ widzenia tak jak dzieje sie to w przypadku szkiet. Uzytkownik
ma przy tym mozliwo$¢ poréwnania widzenia w soczewkach réznego
typu - od konwencjonalnych po indywidualne. Aplikacja nie ograni-
cza sie jednak wytacznie do szkiet progresywnych. W bardzo ciekawy
(i przede wszystkim obrazowy) sposéb pokazuje réznice miedzy kon-
strukcjami sferycznymi i asferycznymi czy tez ttumaczy zasade dziatania
soczewek na odlegtosci posrednie i bliskie. Osobny modut poswiecony
zostat uszlachetnieniom - powtokom antyrefleksyjnym i barwieniom.
Tutaj z pomoca znowu przychodzi ,podglad na zywo”.

Zjecie T proodu

Polaryzacja dla kazdego

Trzecia z polecanych przez nas aplikacji jest NuPolar. Jej nazwa po-
chodzi od marki stosowanego w SZAJNA materiatu polaryzacyjnego
opracowanego przez firme Younger Optics. Aplikacja dostarcza bardzo
ciekawych informacji zarowno uzytkownikom okularéw, jak i optykom.
W sposéb prosty i przejrzysty ttumaczy ona miedzy innymi istote zja-
wiska polaryzacji oraz sposob dziatania i budowe soczewek NuPolar.
Umozliwia rowniez pokazanie dziatania soczewek polaryzacyjnych uzyt-
kownikom okularow i tym samym przekonanie ich do wyboru witasnie
tego rozwiazania, jako optymalnego z punktu widzenia ochrony i korek-
cji wzroku. Warto podkesli¢ rowniez walory edukacyjne tej darmowej
aplikacji. Pozwala ona na przypomnienie i utrwalenie najwazniejszych
informacji zwiazanych ze zjawiskiem polaryzacji $wiatta. Jako jedna z
nielicznych aplikacja dla optykow NuPolar dostepna jest rbwnocze$nie
dla uzytkownikéw systemédw i0S oraz Android.

wrz

Oferta

Drarungniskows

Wideocentracja na iPada

Individual Studio to aplikacja czyniaca ze zwyktego iPada urzadzenie do
wideocentracji. Umozliwia ona dokonywanie pomiaréow niezbednych
nie tylko w przypadku okularéw z soczewkami progresywnymi, lecz réw-
niez podczas codziennej obstugi klientdw. Pomiar rozstawu Zrenic, wy-
sokosciich potozenia czy tez katow pod jakimi ustawione beda soczewki
wzgledem twarzy wykonywany jest w ciggu kilku sekund. W jego trakcie
program nie robi zdje¢, lecz nagrywa film z ktérego nastepnie wybierane
sg najlepsze (z punktu widzenia rzetelnosci pomiaréw) ujecia. Nie ma
zatem koniecznosci specjalnego ustawiania klienta, musimy jedynie sto-
sowac sie do podpowiedzi widocznych na ekranie urzadzenia zwigza-
nych z jego ustawieniem wzgledem twarzy. Warto podkresli¢, iz aplikacja
korzysta z kamery wbudowanej w iPada, dzieki czemu pozostaje on lekki
i mobilny. Dla optyka dodatkowa zaleta pracy z Individual Studio jest
mozliwo$¢ zapisywania i przechowywania historii dokonanych pomia-
row na zewnetrznym serwerze. Dzieki temu, nawet w sytuacji zniszczenia
lub utraty urzadzenia mozliwe jest odtworzenie wykonanych pomiarow.

Matsiialy

oL Tewek NuP ol
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B Alicja Pawtowska, Specjalista ds. Marketingu

SN

Wszyscy mowig, ze to najlepszy Salon Optyczny
w miescie... Czy tak mowia o Twoim Salonie?

Wszystkich konsumentow, bez wzgledu na zasobnos¢ portfela, taczy jedna prawidtowos¢
- mamy coraz mniej czasu, a w zwigzku z tym szukajac ustugi badz produktu, coraz cze-
Sciej wybieramy lokalnych sprzedawcow.

Jak wykazuja statystyki, najczesciej doko-
nujemy zakupu okoto 10 km od miejsca na-
szego zamieszkania. Im bardziej wartosciowy
produkt, tym wieksza jest szansa, ze zakupimy
go lokalnie. A zatem chcac zacheci¢ klienta do
odwiedzenia naszego Salonu Optycznego, mu-
simy mu powiedzie¢, ze jestesmy blisko niego
i mamy doktadnie to, czego on potrzebuije.

Zanim zaczniemy mysle¢ jak to zrobic¢
warto przyjrze¢ sie naszej konkurencji i poroz-
mawiac z naszymi obecnymi klientami. Nasze
produkty powinny by¢ dobrane do potrzeb
naszych klientéw zaréwno pod wzgledem
jakosciowym oraz cenowym, ale warto tez
wprowadzi¢ co$ nowego, czego nie ma konku-
rencja. Moze to by¢ nowy produkt, ale moze tez
by¢ zaskakujaca promocja, konkurs, czy nawet

Upewnij sie, ze Twaj zaktad

optyczny jest widoczny

na www.szajna.pl

nietypowe godziny otwarcia. Wazne jest, ze-
bysmy stale obserwowali nasz lokalny rynek i
zauwazali zmiany i byli otwarci na nowe dzia-
tania. Mylnym przekonaniem jest réwniez to,
ze tylko duze firmy wykorzystuja marketing do
zwiekszenia sprzedazy. Nawet mata promocja
czy lokalna reklama moze przynie$¢ znaczne
korzysci.

18 | Sfera/ magazyn dla optykow \/ZAIJNA 0 wrzesien 2014

Nie ma recepty na efektywna reklame - sa
jednak kroki, ktére mozna podjac, zeby efek-
tywno$¢ stata sie bardziej prawdopodobna.
Wazna kwestig jest budowanie zaufania klien-
ta. Jesli uda nam sie przywiazac go do naszego
Salonu, po nastepna pare okularéw na pewno
wroci do nas, dlatego budujac relacje oprocz
catego profesjonalizmu, wiedzy i do$wiad-
czenia pokazmy mu po prostu ,ludzkg twarz”.
To, ze obstuguje nas kto$ kogo znamy znaczy,
ze jest uczciwy i godny zaufania, przeciez to
,nasz znajomy”, ktory wie i zawsze doradzi w
jakich oprawkach wygladamy najlepiej i ktore
soczewki zaspokojg nasze potrzeby. Lokalnie
musimy sprawi¢, zeby ludzie znali nas jako
osoby, nie za$ jako zachowawczo dziatajacych
sprzedawcow. Podstawg w budowaniu ta-



kiej relacji jest tez wykazanie zainteresowania
klientem i cierpliwo$¢. Nie mozemy narzekac
na klienta i dawa¢ mu do zrozumienia, ze wy-
czerpat juz nasz cenny czas. Ten czas jest dla
niego i ma prawo w petni go wykorzystac¢. Gdy
widzimy, ze zalezy mu na kupnie produktu,
ktorego nie ma w naszym sklepie, powinnismy
zebra¢ odpowiednie informacje i zrealizowac
specjalne zamowienie. W ten sposob pozyska-
my zadowolonego klienta, ktéry z pewnoscia
podzieli sie zinnymi dobra opinia.

Zadbajmy rowniez o obecnos¢ naszej
marki na lokalnym rynku. Jednym stowem
sprawmy, zeby byto nas wszedzie petno. Jezeli
chcemy mie¢ klientow wsréd lokalnej grupy
odbiorcow, musimy uczestniczy¢ w spotecz-
nej rzeczywistosci. Mozna tego dokonac bio-
rac udziat w lokalnych inicjatywach takich jak
akcje charytatywne, sponsoring czy udziat w
konkursach. Wazne, zeby nazwa naszego Salo-
nu pojawiata sie jak najczesciej i docierata do
klienta z réznych miejsc, ale przede wszystkim
zeby budzita pozytywne skojarzenia.

Jesli chcemy zaistnie¢ w $Swiadomosci
klientéw warto réwniez wykorzysta¢ podsta-
wowe narzedzia promocyjne i rozejrzeC sie za
mozliwosciami jakie daja nam miejscowe fir-
my. Moze to by¢ ogtoszenie w gazecie, reklama
na lokalnym portalu, czy tez plakaty na miej-
skich “okraglakach” Gdy naszbudzetnamnato
pozwala mozemy réwniez zastanowic sie nad
wykorzystaniem billborddw, ktére znajduja sie
blisko naszego Salonu. Trzeba jednak pamie-
tac, ze zaréwno plakaty, jak i billboardy maja
ograniczony przekaziprzetadowanietrescig nie

jest tu wskazane. Wazne, zeby z naszego ogto-
szenia klient zapamietat logo, nazwe i to, gdzie
sie znajdujemy. Skutecznym na rynku lokal-
nym i niedrogim narzedziem sa réwniez rekla-
my, ktére mozna umiesci¢ w witrynach umiesz-
czonych w windach lub $rodkach komunikacji.
A czy zwykta ulotka to juz przezytek? Odpo-
wiedZ brzmi nie, ale dystrybucje materiatéw
promocyjnych nalezy prowadzi¢ sensownie,
zeby nie powiedzie¢ - cwanie. Przede wszyst-
kim daleko od koszy na $mieci. Po pierwsze,
mamy wtedy wiekszg szanse na odczytanie
tresci ulotki lub jej zachowanie - w torebce czy
kieszeni spodni. Zostawiajmy ulotki tam, gdzie
istnieje znaczne prawdopodobienstwo, ze ktos
ja przeczyta np. w miejscach, gdzie klienci mu-
sza sta¢ w kolejce. Jesli chcemy podnies¢ pre-
stiz naszego Salonu Optycznego, powinnismy
pomyslec o stronie internetowej lub o profilu
na popularnym portalu spotecznosciowym Fa-
cebook. Gdy nie wiemy, jak podej$¢ do takiego
tematu, zawsze mozemy poszukac wsparcia w
tej dziedzinie i zleci¢ to innej firmie, to jednak
taczy sie z okreslonymi kosztami.

W matym $rodowisku duza skuteczno$é
ma réwniez reklama szeptana, czyli polecanie
sobie ustug przez znajomych oraz bezposred-
nie zwracanie sie do grupy docelowej. To w
zasadzie bardziej fachowa nazwa tzw ,poczty
pantoflowej”. Dobrze wiedzie¢, ze polecanie
przez znajomych to w wielu przypadkach pod-
stawowy kanat rozchodzenia sie informacji o
marce - w ten sposob decydujemy sie na sko-
rzystanie z bardzo wielu produktéw i ustug. A
czy w ogble mozna w jakis sposéb przyczyni¢

Porady

sie do tego, zeby nasz Salon byt na przysto-
wiowych ,jezykach”? Oczywiscie mozna, ale
trzeba w to wtozy¢ troche wysitku i systema-
tycznej pracy. Po pierwsze szukac w internecie
informacji na temat zwiazany w tym przypadku
z problematyka korekcji wzroku i po prostu by¢
aktywnym, czyli publikowac swoje wypowiedzi
na dany temat, komentowac artykuty i wpisy
blogeréw czy uczestniczy¢ w dyskusjach na
forach. Jesli jesteSmy troche bardziej odwazni
warto samemu wyjs¢ z inicjatywa i poddac te-
mat do dyskusji na takim internetowym form
lub nawet sprobowac napisac artykut do lokal-
nej gazety. Dobierajac narzedzia do naszego lo-
kalnego rynku powinnismy robi¢ to w sposéb
przemyslany i zawsze zastanowic sie nad tym,
czy akurat ta forma reklamy bedzie skuteczna
do okreslonej przez nas grupy klientow.

Organizujac jakakolwiek akcje marketin-
gowa, stawiamy przed soba jeden cel jakim
jest utrzymanie dotychczasowych i pozyskanie
nowych klientow. Pamietajmy jednak, ze jego
realizacja wcale nie zalezy od liczby rozdanych
ulotek czy zamieszczonych w prasie reklam.
Czasem warto zainwestowac wieksze pienia-
dze w mniejsza liczbe dziatah promocyjnych,
choéby po to, by wyrdzniaty sie pomystowo-
$cig na tle innych, konkurencyjnych. Postaw
na jakos¢, a nie ilos¢ i nie boj sie postugiwania
narzedziami marketingowymi, ktore na pierw-
szy rzut oka wydaja Ci sie tylko skomplikowana
ibezsensowna préba przekonania,zetowtasnie
Twoj Salon jet najlepszy w okolicy. Ty wiesz, ze
tak jest wiec teraz wystarczy, ze poinformujesz
o tyminnych.

Soczewki SZAJNA rowniez w hurtowniach

Nasze produkty mozna zamawiac rowniez u dystrybutorow. Obowiazuja u nich
wszystkie promocje oraz akcje specjalne oraganizowane przez firme SZAJNA.

8

Biatystok Hurtownia WZ-Opti tel.: 509 823 307
Warszawa Hurtownia Optyczna Optymaks tel.: 22 675 06 19
todz Hurtownia Optyczna Lens-Pol Beata Rutowicz tel.: 42 23092 42
Kielce Optical Center Oftal Stawomir Zapata tel.: 413457183
Kielce P.H.U. Oftalex Grzegorz Mikotajczyk tel.: 691 595 629
Gliwice F.H.U Gemini Grzegorz Woszczynski tel.: 32237 46 22
Zory P.H.U. Andrzej Kwiatkowski tel.: 324752143
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Soczewki okularowe z Gdyni
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ZA ZAMOWIENIA
PRZEZ SZAJNA
NAWIGATOR

Nowa wersja aplikacji
E do zamawiania soczewek

Dostepna jest juz nowa wersja SZAJNA Nawigator - aplikacji
stuzacej do sktadania zaméwien na soczewki droga elektroniczna.
Stanowi ona potaczenie katalogu soczewek i narzedzia stuzacego
do ich zamawiania, réwniez z Ustuga Zdalnego Profilowania.

www.szajnanawigator.pl



